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REKLAM ES MEDIA

Egy kosarban
a gorogokkel

A globdlis reklampiac a progndézisok szerint a 2009-es minuszok utan 2010-ben mar harom
szazalékot meghaladd mértékben bévilhet. A feltérekvd piacokon erbteljes, az ipari orsza-
gokban szerényebb névekedés varhatd, Magyarorszag viszont — ebben a tekintetben — Go-
rogorszaggal kerllt egy kosarba. ..

idba szamolt be augusztus 24-én i
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talt bévulési Gtem lassulni fog, tobbek kozott az 300 |
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UTOS ELSO FELEVES EREDMENYEK

2010 els6 fél évét a vilag vezeté média- és reklamcégeinek tobbsége
arbevétel- és profitndvekedéssel zarta. A Time Warner arbevétele
példaul 11,92 milliard dollarrél 12,70 milliard dollarra nétt, mikdzben

az addzott eredmény 60 millidval, 1,28 milliard dollarra hizott. Az
Interpublic arbevétele 16 milliéval, 2,96 milliard dollarra emelkedett, a
legals6 sorba pedig az egy évvel korabbi minusz 42 millié utan 12,8
milliérd dollar kerdilt.

A magyar piacon az RTL Klub és a TV2 tulajdonosaként jelen Iévé RTL
Group és a ProSiebenSat1 eredményeit a német reklampiac lendUlete
porgette fel. Az el6bbi a 2009. januar-marciusban elkényvelt, 62 millié
eurds nettd veszteség utan 308 millids, az utdbbi az egy évvel korabbi
kozel kétszeresére ragod, 117 millié eurds addzott eredményt ért el.
Rupert Murdochnak sem kellett szégyenkeznie. A News Corp. a junius
végén zarult Gzleti évben 2,64 milliard dollaros profitot termelt, ami nem
kis javulés az egy évvel kordbbi 3,31 millidrdos veszteség utan.

A juniusig tarté elsé haromnegyed év mérlege a Walt Disney-nél: 28,32
milliard dollaros arbevétel mellett az egy évvel korabbit 800 milliarddal
meghaladd, 3,35 milliard dollaros addzott eredmény.

eurépai addssagvalsag, valamint (az USA-ban is)
magas koltségvetési hianyok okozta szigoritasok
kovetkeztében.
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A WPP példaja paradigmatikus — a szakérték
tdbbsége ugyan névekedést var a globalis reklam-
piacon, de ennek Utemét nem az dreg kontinens
és nem is az Ujvilag fogja diktalni.

Mit mutatnak az iiveggombok?
Az angol foci sokak szamara a mérce, de mi koze
van a globdlis reklampiachoz? Martin Sorrelltél,
a WPP vezérigazgatéjatol ezt is megtudhattuk. A
Premier League-nek megfeleld, ,elsé osztalyd” ré-
giét a BRIC- és a Next 11 orszagok alkotjak, az elit
médium pedig az internet. Az ugyancsak erételjes,
soha ald nem becsulendd Championshipnek az
Egyestilt Allamok és a televizi6 feleltetheté meg,
anovekedési kilatasokat tekintve a ,futottak még”
kategoriat pedig — ez a Division 1 szamaéra talan
sértd parhuzam — a hagyomanyos frott sajté és
a nyugat-eurdpai piacok alkotjak. A két legfonto-
sabb (és legfrissebb) globalis reklampiaci prog-
nézis (a GroupM-¢é és a ZenithOptimediéé) ezt a
képet arnyalja.

A GroupM 2010 juniusaban 1,0 szazalékponttal
3,5 szazalékra emelte a globalis reklampiac 2010-
es (éves szintl) bdévilésére fél évvel korabban
adott progndzisat.

Az elsé fél év fejleményeit figyelembe véve a
WPP-csoport részeként miikddd tarsasag sze-
rint a piac mérete eléri a 471 milliard dollart, ami a
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A Next 11 orszagok:
Banglades, Dél-Korea,
Egyiptom, Fiil6p-szi-
getek, Indonézia, Iran,
Mexikd, Nigéria, Pa-
kisztan, Torokorszag,
Vietnam. Az elnevezés
a Goldman Sachs
elemz6it6l szarmazik.

2006-2007-es, az inflaciot figyelembe véve pedig
a 2004-2005-06s szintnek felel meg.

A globédlis névekedés motorja a GroupM szerint
(is) a BRIIC-csoport (Brazilia, Oroszorszag, India,
Indonézia, Kina). A 2010. évi nominélis névekedés
harmadat a kinai piac adja.

VEGE A TIME WARNER-ELSOSEGNEK

Globalis top 20 — Médiaipar

(2009-es arbevétel szerint, milliard dollar)

2009-ben mar nem a Time
Warnerrel kezd6dik a vilag
médiatarsasagainak arbe-

Tarsasag Orszag 2008 2009  ygtel-ranglistaja. A 2008-
Vivendi Fro. 3534 3783  ag, 13,4 milliard dolldros
Walt Disney USA 3699 3629 \ossteség utdn 2009-et
o USA 3426 3576 5 44 milliard dollaros
News Corp. USA 3272 3093 o470t eredménnyel zard
Time Warner USA 49,98 25,79 s s .

n Oriasrél a Time Warner
Directv USA 1969 2157 Cable immar ,hivatalosan”
Dentsu Jap. 20,62 19,38 | a ; RV
Time Warner Cable USA - 17,87 |s. Ie\,,alt' A,”tISZtan .me_ .
Toppan Printing Jap. 1674 16,61 diatarsasagnak tekinthetd
Dai Nippon Printing  Jap. 1619 16,28  C€gek k6zll 2009-ben mar
WPP EK 10,02 14,02 aWaltDisney, a Comcast
Viacom USA 1463 1362 €saNewsCorp.is
CBS USA 13,95 13,01 nagyobb arbevételt ért el,
Thomson Reuters ~ Kan. 11,71 12,95  mintaz egykori vilagelsé.
Omnicom USA 13,96 11,72  (AForbes listajat vezetd
DISH Network USA 11,62 11,66 Vivendi bevételénekjelen-
Lagardére Fro. 1253 11,44 , t6s hanyadat a tavkoziési
Liberty Global USA 10,56 11,08 § érdekeltségek adjak.)
Hakuhodo DY Jap. 11,21 10,61 3
RR Donnelley & Sons USA 11,58 9,86 E
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Médiakoltés folyé aron
|

(milliard dollar)
2009 2010 2011
Eszak-Amerika 158,716 157,106 161,232
Latin-Amerika 23,77 26,467 28,697
Nyugat-Eurépa 99,941 102,001 104,384
Kdzép- és Kelet-Eurépa 17,316 18,443 20,406

Azsia és a csendes-6ceani 121,314 131,208 139,805

térség
Kozel-Kelet, Afrika 14,273 15,448 16,478
Vilag 435,329 450,673 471,003

Forras: GroupM, 2010. junius
. __________________________________________________________|

A médiumok kdzll az internet vészelte/veszeli at
legkdnnyebben a nehéz idészakot. Az online piac
a globalis reklamtortabél minden évben nagyobb
szeletet hasitott. 2007 és 2009 kozott évente két
szazalékponttal nétt a részesedése, 2010-ben és
2011-ben pedig — a GroupM szakemberei szerint
—tovabbi egy-egy szazalékpontos erésddés ko-
vetkezik, igy 2011-re ,meglesz” a 16 szazalék.
Anyéron folfelé médositotta a korabbi progndzisat
a ZenithOptimedia is: a globalis reklampiacon a
Publicis-csoport egységének elemzéi juliusban
mar 3,5 szazalékos béviilést vartak, szemben az
aprilisi 2,3 szazalékkal.

A nagy visszaeséseket altalaban harom év utan
erbteljes felpattanas koveti, igy 1994-ben 6,8 sza-
zalékos, 2004-ben pedig 7,4 szazalékos volt a n6-
vekedés a globalis reklampiacon — mindkét Gtem
meghaladja az elmult negyed évszazad 6,1 szaza-
lékos atlagos bévulési Utemét. A ZenithOptimedia
szakembereinek az a véleménye, hogy a 2009-es



loké&lis mélypont utan harom évvel, 2012-ben mér-
sékeltebb, 5,3 szazalékos ndévekedés varhaté.
Avalsag a kelet- és kdzép-eurdpai reklampiacon
éreztette leginkabb a hatasat. A ZenithOptimedia
szerint 2009-ben itt 24,6 szazalékos volt a zsu-
gorodas, de 2010-re az orszagok egy részében
stabilizalédott a helyzet. Az orosz, a belorusz,
a szerb, a bosznia-hercegovinai, a szlovén, az
ukran és a térok piacon 2010-re az liveggdmbok
mar 10 szazalékot béven meghaladd névekedést
josolnak. Magyarorszag a masik kosarban van -
tobbek kozott Bulgaria, Esztorszag, Lettorszag
és Gorogorszag tarsasagaban —, ahol az elére-
jelzések minusz 3 és minusz 16 szazalék kodzott
szorédnak.

Médiakoltés foly6 aron

A ZenithOptimedia
becslése szerint a
keresémarketing adja
az online reklamkoltés
valamivel tobb, mint

a felét; ez 2010-ben
globalisan tobb mint 31
milliard dollart jelent.

(2009-es atlagos devizaarfolyamok alapjan, milliard dollar)

2008 2009 2010 2011 2012
Eszak-Amerika 179,149 156,486 158,546 162,930 167,861
Nyugat-Eurépa 112,579 99,919 102,090 104,737 108,259
Azsia, csendes-6cedni térség 106,783 100,378 106,151 113,039 121,539
Latin-Amerika 29,931 28,942 30,954 33,108 35,925
Kozép- és Kelet-Europa 33,570 25,301 27,082 29,723 32,955
Kozel-Kelet, Afrika 20,112 21,262 22,722 24,264 26,060
Vilag 482125 432,288 447,546 467,801 492,600

Alegnagyobb sulyd médium, a televizié ,viszony-
lag jol” allta a valsagot. A fogyasztéknak kevesebb
pénze van, igy tobbet néztek/néznek tévét — ma-
gyarazzak a szakemberek. A televizids reklampiac
globalis részesedése 2012-re a prognézis szerint
eléri a 40,8 szazalékot, ami 2008-hoz képest kdzel
harom sz&zalékpontos ndvekedést jelent.

Az internetes tortaszelet nagysaga — dontéen a
2009-ben mér a teljes online kéltés tobb mint felét

Forras: ZenithOptimedia, 2010. jdlius
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A vilagon 1,7 milliard
ember rendszeresen
olvas legalabb egy
napilapot, ez a feln6tt
népesség 25 szazalé-
kat jelenti. A példany-
szamok Azsiaban
nének a legdinami-
kusabban: 2009-ben
egyszazalékos volt az
éves szint( névekedés,
az 6t évvel korabbi
szinthez képest pedig
13 szazalékos.

< televis\on

ado keresémarketingnek kdszdnhetéen —2012-re
a prognozis szerint eléri a 17 szazalékot, és két
szazalékpontra megkdzeliti a folyamatosan teret
(pénzt) veszitd napilapokat.

Globalis médiamix
|

(szazalék)

2008 2009 2010 2011 2012
Napilapok 250 23,0 216 203 192
Magazinok 1,6 104 9,8 9,3 8,8
Televizié 380 392 403 407 408
Radié 77 7,6 7,3 71 7,0
Mozi 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
Kozterllet 6,7 6,6 6,7 6,7 6,6
Internet 105 12,7 139 154 17,1

Forras: ZenithOptimedia, 2010. julius
___________________________________________________________|

Egyre nagyobb nyomas

A napilapok gyaszos évet zartak 2009-ben — derl
ki a World Association of Newspapers (WAN)
szokasos jelentésébdl.

A vilagon dsszesen 517 millié példanyban meg-
jelend, kozel 12 500 napilap hirdetési bevétele
az egy évvel kordbbihoz képest 17 szazalékkal
esett vissza. Sovany vigasz, hogy az eladés —
globalisan legaldbbis — ,minddssze” 0,8 szaza-
lékkal csokkent. A kiaddk belathatd idén beldl
nem szamithatnak arra, hogy az online bevételeik
ellenstlyozzak a printkoltés csokkenését — all a
WAN jelentésében. Ennek megfeleléen a 6 cél
az Uj, mikodokepes Uzleti modellek megtalalasa.
A lehetdségek kozott a szakemberek az online
tartalmak fizet8ssé tételét emelik ki.

Napilapok, 2009

(a hirdetési bevétel valtozasa, szazalékban)

Bevétel
Eszak-Amerika -25,0
Nyugat-Eurépa -13,7
Kelet- és K6zép-Eurdpa -18,7
Latin-Amerika -2,9
Azsia 9,6
Afrika, Kdzel-Kelet 0,0
Vilag -17,0
Forras:WAN
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A vilag elsé szamu napilappiaca India, ahol na-
ponta 110 millié példanyt adnak el 6sszesen. A
masodik Kina (109 milli¢), majd Japan (50 millio),
az USA (46 milli6) és Néemetorszag (20 millio) ko-
vetkezik. A vilag 100 legnagyobb példanyszamu
napilapja kozdl 67 Azsidban jelenik meg.

Magyar reklampiac

A magyar reklampiac mérete az MEC Analytics
& Insight becslése szerint a 2009-es, 22 szaza-
|ékot meghaladd zsugorodas utan 2010-ben év/
év alapon nyolc szazalékkal, 158 milliard forintra
csOkken — ez azt jelenti, hogy a piac (folyé aron
szamolva) nagyjabdél a 2004-es szintre tér vissza.
Az internet mellett a kabeltévékhez érkezhet az
egy évvel koradbbit meghalado érték( hirdetés, a
tobbi médiumban visszaesés varhato.

Magyar reklampiac, MEC A&l becslés

(az Ugynokségi jutalékkal egyutt, milliard forint)

2007 2008 2009 2010 rint 2009-ben mobilte-
v 70,0077 71,5077756,6071154,00 lefonos reklamozasra
Kabel-TV 12,00 13,00 14,00 14,70 480 millié forintot for-
Sajtd 71,00 73,00 50,00 42,00 ditottak a hirdeték Ma-
Koztertlet 24,00 25,00 17,50 15,50 gyarorszagon, a teljes
Radio 13,50 13,50 9,00 6,80  digitalis reklamkoltés
Internet 1520 2180 2250 2320 (internet+mobil) igy
Mozi 0,90 075 075 0,70 23,8 milliard forint volt.
Indoor 1,50 1,40 1,00 0,80
Total 208,10 220,00 171,40 157,70

Magyar reklampiac, MRSZ-becslés

(az Ggynokségi jutalékkal egyutt, milliard forint)

| HR-HIREK

A magyarorszagi médiaban 2009 végén és 2010-ben is tanui lehettlink
néhany vezércserének. 2009 novemberében jelentették be, hogy az
MTV Networks International magyarorszagi érdekeltsége és a Chello
Central Europe vezérigazgatét cserél: Malnay B. Leventét az utobbi,
Horvath Dori Gabort az elébbi élére nevezték ki. Januarban az [origo]
jelentette be, hogy ,leigazolja” az index.hu elsé emberét, Vaszily
Miklost, a vezérigazgato-helyettesi széket pedig az addig a Kirowskit
vezetd Novak Péter foglalta el. A Népszabadsag vezérigazgatoi poszt-
jat m2010. djusban vette at Kovacs Tibortdl Mihok Attila, a Ringier elsé
embere. A juliusi szenzaciot Vardy Zoltan szolgaltatta, aki bejelentette,
hogy oktdber 1-jével tavozik a TV2 élérdl. Nyaron megtudtuk azt is,
hogy a korébban a Viasatot iranyité Kocsis Attila a HVG marketingért
és értékesitésért felel0s igazgatojaként folytatja a palyafutasat.

™

’

Az IAB becslése sze-

Televizidés

reklambevételek
]

(net-net* bevétel,

A progndzisok szerint a televizids reklampiac két
fészerepléjének, az RTL Klubnak és a TV2-nek

2006 2007 2008 2009 milliard forint) nem kell az egy évvel kordbbihoz hasonlé mér-
v 2005 60,45 o ; . . ,

) 72,0 74,95 783 65,4 ekl visszaesessel szamolnia. Az orszagos csa-
Kabel TV 2006 65,10 s Ly by . . .

-~ tornaknal ,mindodssze” oOtszazalékos minusz, a
Sajto 646 673 893 50,0 2007 70,12 nyolcvan-egynéhany csatornat magaban foglald
Kozteriilet 19,0 19,9 20,4 14,3 2008 71,51 kYb oy 9y {) di 9 Kk g ,
Radi6 10,1 9,6 1,7 8,2 2009 59,95 ,a ”e e”vgls?egmefns/ en ,pe |9 ugyanekkora mgr—
Internet 97 140 201 233 +(Ugynokségi jutalék 65 egyéh tekd bpvules valoszmusnhet,o.l (Er{defm?s megje-
Mozi 09 085 075 08 kedvezmények nélkd. gyezni, hogy a magyarorszagi médiatarsasagok

SZAZAVAL ALAKULNAK AZ UJ REKLAMCEGEK

Forrés: MEME . / o / 7o .
o arbevétel szerinti rangsoranak elsé hiisz helyezettje

kozott minddssze egy van, amelyik 2009-ben no-
velni tudta az arbevételét, és ez a Viasat). A be-
vételek jovBbeni ndvekedéséhez hozzajarulhat,

2010 els6 fél évében 92 reklammal foglalkozo vallalkozas ellen inditot-
tak felszamolasi eljarast, ami éves szinten 12 szazalékos ndvekedést
jelent — der(l ki az Opten adataibdl. (A legtdbb eljaras marciusban és
juniusban, a negyedévek utolsé hdnapjaiban indult.) A tulajdonosok
87 céget Onszantukbdl sziintettek meg — ez a mutatd 21 szazalékkal
tébb a 2009. januar-juniusinal. Ezzel parhuzamosan 2010 elsé felében
338, azaz az egy évvel korabbinal 17-tel tobb Uj reklamcég alakult. A
cégalapitasi ,boom” okat részben abban latjak a szakemberek, hogy a
médiatarsasagok egyre tébb hirdetésszervezét szerzédéssel, vallalko-
zoként foglalkoztatnak.

92 www.ecoline.hu

ha az Uj médiaszabalyozas engedékenyebb lesz
az eddig kovetkezetesen tiltott termékelhelyezés
tekintetében —ha persze az dllam a ,masik kezével”
nem veszi el, amit az egyikkel ad.

A nyomtatott sajté a globélis tendencidknak meg-
feleléen egyre kisebb sullyal bir a magyar piacon
is. Ebben az Ggynokségek altal egyre kevéshé
figyelembe vett médiumban a hirdetési bevétel
ket év alatt tobb mint 40 szazalékkal csokkent.
A hazai média teriletei kdzul — vallalati szinten —
éppen itt varhatd a legnagyobb atrendezddés,
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Top 20 Magyarorszag — Reklam és média
|

(A 2009-es arbevétel szerint, milliard forint)

Tarsasag 2009 2010

M-RTL Zrt.! 40,42 33,48

— MTM-SBS Zrt. 26,08 21,42

Sanoma Budapest Zrt. 22,6 18,97

Mediaedge:cia Hungary Kft. 20,28 17,00

Ringier Kiado Kft. 13,82 12,79

OMD Hungary Kft. 13,84 11,14

PANNON LAPOK Tarsasaga Kiadoi Kft.! 11,8 10,56

Universal McCann Kift. 11,93 10,56

McCann Erickson Budapest Kift.2 23,06 10,14

PGM Hungary Kft. 12,46 9,79

INFORM MEDIA Kft."2 12,24 9,42

Axel Springer Magyarorszag Kift. 10,79 9,42

AXEL SPRINGER-BUDAPEST KIADOI Kft. 10,09 8,46

Lapcom Kft. 760 7,57

MindShare Kft.* 11,74 713

NEMET-SVAJCI OSSZEOLVADAS READER'S DIGEST Kit. 706 699
MEDIA MATRIX Kft. 11,4 6,91

ARingier és az Axel Springer 2010. marcius 23-an jelentette be, hogy AEGIS Media Hungary Média Kft. 8,03 613
Viasat Hungaria Zrt. 5,98 6,07

kelet-eurdpai érdekeltségeiket 6nallé cégbe szervezik ki. Az Uj cég
Ringier Axel Springer Media AG néven julius 1-jén indult el, és szep-
temberig Magyarorszag kivételével mar mindenitt magkapta a zold
jelzést a helyi versenyhivataloktol. Az Axel Springer a magyarorszagi
érdekeltségek mellett a lengyelorszagi és a csehorszagi, a Ringier
pedig a szerbiai, a szlovakiai, a csehorszagi és a magyarorszagi cégeit
viszi be az Uj, 50-50 szazalékos tulajdoni megoszlasu tarsasagba (az
Uj cég elndkét a német, vezérigazgatojat a svajci fél adja). A mintegy
100 nyomtatott kiadvanyt és 70 weboldalt jegyz6, 4800 f6t alkkalmazd
Ringier Axel Springer Media arbevétele — a 2008-as adatokbdl kiindulva
— meghaladja a 400 millié eur6t. Magyarorszagon a Ringier Kiado és a
két legnagyobb Axel Springer-érdekeltség 2009-ben egytt 30 milliard
forintot meghaladé arbevételt ért el.

Konszolidalt adat. 22008-as adatok konszolidaltak. *A cég beszamoloit nem
forintban vezeti, az atvaltas a pénzigyi év zaronapjan érvényes jegybanki
kozéparfolyamon tértént. ‘Uzleti év: oktdber 1-jétdl szeptember 30-ig

Forras: Opten Kft.
e

bevételcsdkkenéssel szembestilt. A hallgatottsag
visszaesésében szerepet jatszhat az Uj méresi
maodszer is, am akinek j6 a memariaja, még emlé-
kezhet arra, hogy a két egykori orszagos kereske-
delmiradié vezet6i minden alkalmat megragadtak,
hogy hangsulyozzék: a radiok kdzonsége joval
nagyobb, mint az a naplés mérésekbdl kitlinik.
A rédios reklamkoltés a 2009-es, tdbb mint 30
szazalék utan 2010-ben varhatdan tovabbi bd 20
szazalékkal csokken, ami kételyeket ébreszthet

a Ringier és az Axel Springer érdekeltségeinek
Osszeolvadasaval. Az egyesUlés, amelynek még
meg kell kapnia a versenyhivatali zold jelzést is,
tobb — igy példaul a Népszabadsag 6nallésagaval
kapcsolatos — kérdést is felvet. Annyi mindeneset-
re biztos, hogy a bejelentés néhany évvel ezelbtt
joval nagyobb szenzacié lett volna. ..

A kdzterlleti reklampiacon 2010-ben annak elle-
nére folytatoddik a visszaesés, hogy két véalasztas
is megdobhatta volna a bevételeket. Ugy tlinik,

Online reklamkoltés
|

(milliard forint; arany a
reklamtortabdl, szaza-

Iékban)

Koltées Arany

azt illetéen, hogy az Uj ,nagyok” képesek lesz-
nek-e eleget tenni a palyazati anyagokban meg-
igért, szerénynek a legkevésbé sem mondhatd
véllalasoknak.

Az elbézetes szamitasok szerint 2010-ben is foly-
tatédik az internet eléretdrése a hazai piacon, bar
immar csak szerény, egy szamjegy( ndvekedés
varhatd. Hanéhany év cslszassal is, de anemzet-
kozi trendek nalunk is érvényesiinek, miszerint a
keresémarketing sulya folyamatosan né —az IAB

2
nem csak az Uvegzsebekbe nem nylltak elég zgg? ?:z ?:g Hungary becslésébdl kiderl, hogy 2009-ben a
mélyen... A médiumban, amelytél az internet  ogg2 1,6 13 teljes koltés 22 szazalékat adta —, és a bevételek
2008-ban vette at a harmadik helyet, a 2009-es, 2003 24 1,8 egy része tovabbra is olyan ,megoldasokhoz”
30 szazalékos visszaesés utan 2010-ben bd 10 2004 4,3 2,8 (koz6sségi oldalakhoz, megosztokhoz) aramlik,
sz&zalékos minusz varhato. 2005 6,9 4 amelyek a hagyomanyos szerkesztéségi tartal-
Aradiés piacon mar 2009-ben megtérténta ,nagy 2006 10,5 5,9 mak eléallitasabdl nemigen veszik ki a résziket.
atrendez6dés”. A Slager frekvenciaitaNeo FM,a 2007 15,3 81 |
Danubiuséit a Class FM kapta meg. A két orsza- 2008 21,8 10,8 Készénet az anyag megirdsahoz nyujtott segit-
gos kereskedelmi ad6 elédeihez képest komoly 2009 2%23_ . L‘:;‘;w ségért Jobbagy Tamasnak, az MEC Analytics &
hallgatottsag- és (ezzel parhuzamosan) sllyos = ————— Insight kutatasi vezetdjének.
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